
 
 

RED DE CENTROS DE CAPACITACIÓN DIGITAL 
 

DATOS IDENTIFICATIVOS 
Aula / Centro: Centro de Capacitación Digital de Oubiña 
ID (Código Centro/NIF*) P36600600E 
Dirección: Praza do Concello s/n 36630 Cambados 
Teléfono: 986520902 ext. 810 
Correo electrónico: cultura@cambados.es 
Página web:  
(*) Entidades Locales 

PROGRAMAS FORMATIVOS IMPARTIDOS EN EL AULA  
(Indicar el número de programas impartidos en el aula de capacitación digital y su 

temporalización) 
La semana del 19 de febrero al 18 de abril 2024, cuatro sesiones formativas de 35 horas 
cada una. 

Se cubrieron inicialmente el total de 40 plazas ofertadas (en 4 grupos de máximo 10 perso-
nas), aunque finalmente terminaron la formación 39 personas: 

-La AF1 (GRUPO 1) comenzó el lunes 19, en horario de lunes, miércoles y viernes de 
10.00 a 11.30 horas. El grupo de máximo 10 personas se completó y finalizó satisfactoria-
mente. 

-La AF2 (GRUPO 2) comenzó también el lunes 19, en horario de lunes miércoles y viernes 
de 11.30 a 13.00 horas. El grupo de máximo 10 personas se completó y finalizó satisfacto-
riamente. 

-La AF3 (GRUPO 3) comenzó el martes 20, en horario de martes y jueves de 10.00 a 12.00 
horas. El grupo de máximo 10 personas se completó y finalizó satisfactoriamente. 

-La AF4 (GRUPO 4) comenzó el martes 20, en horario de martes y jueves de 19.00 a 21.00 
horas. El grupo de máximo 10 personas se quedó finalmente en 9 participantes , debido a 
una baja y finalizó satisfactoriamente. 

La semana del 29 de abril al 20 de junio 2024, se iniciaron las 4 siguientes acciones for-
mativas, con un total de 38 personas inscritas: 

-La AF5 (GRUPO 5) comenzó el lunes 29 de abril, en horario de lunes, miércoles y viernes 
de 10.00 a 11.30 horas. El grupo de máximo 10 personas se quedó finalmente en 8 partici-
pantes , debido a dos bajas y finalizó satisfactoriamente. 

-La AF6 (GRUPO 6) comenzó también el lunes 29 de abril, en horario de lunes, miércoles 
y viernes de 11.30 a 13.00 horas. El grupo de máximo 10 personas se quedó finalmente en 



 
 

5 participantes , debido a cinco bajas y finalizó satisfactoriamente. 

-La AF7 (GRUPO7) comenzó el martes 30 de abril, en horario de martes y jueves de 10.00 
a 12.00 horas. El grupo de máximo 10 personas se quedó finalmente en 9 participantes , 
debido a una baja y finalizó satisfactoriamente 

-La AF8 (GRUPO 8) comenzó el martes 30 de abril, en horario de martes y jueves de 19.00 
a 21.00 horas. El grupo de máximo 10 personas se quedó finalmente en 9 participantes, 
debido a una baja de última hora y finalizó satisfactoriamente. 

La semana del 23 de septiembre al 19 de noviembre de 2024, se iniciaron las 4 siguien-
tes acciones formativas, con un total de 40 personas inscritas: 

-La AF9 (GRUPO 9) comenzó el lunes 23 de septiembre, en horario de lunes, miércoles y 
viernes de 10.00 a 11.30 horas. El grupo de máximo 10 personas se quedó finalmente en 9 
participantes, debido a una baja y finalizó satisfactoriamente. 

-La AF10 (GRUPO 10) comenzó el lunes 23 de septiembre, en horario de lunes, miércoles 
y viernes de 11.30 a 13.00 horas. El grupo de máximo 10 personas se completó sin inciden-
cias a mencionar. 

-La AF11 (GRUPO 11) comenzó el martes 24 de septiembre, en horario de martes y jueves 
de 10.00 a 12.00 horas. El grupo de máximo 10 personas se quedó finalmente en 9 partici-
pantes , debido a una baja y finalizó satisfactoriamente. 

-La AF12 (GRUPO 12) comenzó el martes 24 de septiembre, en horario de martes y jueves 
de 19.00 a 21.00 horas. El grupo de máximo 10 personas se completó sin incidencias a 
mencionar. 

Respecto de las acciones formativas realizadas se han llevado a cabo un total de 8 acciones 
bajo el nombre de “Digitalización aplicada”, ofertándose en esta última edición un total de 
40 plazas (dado que se prioriza la formación personalizada se establecen 4 grupos de 
máximo 10 personas). Finalmente han participado 38 personas (todas ellas integrantes de 
públicos objetivos en riesgo de exclusión digital), que sumadas a las 39 de la primera edi-
ción y las 31 de la segunda edición hacen un total de 108 personas. 

 
 
 

 

 

 

 



 
 

 

INSTALACIONES /AULAS DIGITALES  
Breve descripción dotación de las aulas digitales (ordenadores, portátiles, impresoras) 

/formaciones impartidas 
Alquiler de equipo informático necesario, Pantalla digital táctil LED 65" - 4G + 32GB 
1.742,13 3.484,26 32 toques, 4500:1, 60HZ, ángulo visión 178 grados, android, compatible 
con todos sistemas operativos, HDMI 2.0 x2 / DP 1.2 /VGA In / VGA Audio In YPbPr In / 
AV In / HDMI 2.0 Out / Audio Out / Spdif Out (Op..cal)Public USB-A 3.0 / Android USB-
A 2.0 / Touch USB-B 2.0 x3 RJ45 In x2 / Antena Wifi x2 / TF / RS232, bluetooth, 
altavoces integrados 

PORTATIL DELL VOSTRO 3510 KWRKG NEGRO 699,09 699,09 

I5-1135G7 16GB SSD 512GB 15.6" W10P 

1Funda / maletín para portátil con ratón 43,00 43,00 

inalámbico 

2Ordenadores All in one I5-1035G1 23.8" 8GB 765,70 1.531,40 

SSD512GB WIFI BT W10 

10Tablet SAMSUNG A8 GALAXY TAB 10,5 64GB ROM 

4GB RAM 

10Funda tablet Samsung Galaxy A8 24,71 247,10 

1MULTIFUNCION BROTHER LASER COLOR DCP-L3510CDW 298,01 298,01 

A4 18PPM 512MB USB WIFI WIFI DIRECT BANDEJA 

250 HOJAS DUPLEX IMPRESION CONECTIVIDAD MOVIL 

1Instalación elementos y puesta en 1.394,00 1.394,00 funcionamiento.  

Librería, blanco, 80x40x202 cm  

2Escritorio, blanco, 200x60 cm  

2Sillón negro  

1Funda cojín naranja  



 
 

2Relleno cojín blanco  

3Barra cortina 1 

9Soporte pared blanco  

6Remate par blanco 

2Escritorio blanco 140x60  

1Mesa nido blanco  

1Alfombra natural negro 155x220 

3Cortinas semiopacas blanco 145x300  

1Felpudo natural 60x90  

1Cojín multicolor 50x50  

Formaciones impartidas: 12 grupos por cada acción formativa de 32h (384 horas lectivas 
totales)  

 
 
 

MEDIDAS DE VISIBILIDAD (SOPORTE GRÁFICO) 

Se han llevado a cabo 5 campañas de captación en diferentes soportes para seguir promo-
cionando el centro de capacitación digital Gumersindo Márquez en Cambados y sus accio-
nes formativas gratuitas. Así: 

-Redes sociales: a través de las redes sociales del concello y las concejalías relacionadas se 
ha llevado a cabo una campaña de captación de usuarios para el mismo, por un período de 
1 mes. A través de los KPI´s analizados se ha podido inferir una audiencia estimada de en-
tre 500 y 1.000 personas. 

-E-mail: a través de la cuenta oficial de la concejalía relacionada se han vuelto a enviar e-
mails a las principales asociaciones socioculturales el municipio, centros educativos así 
como entidades susceptibles de ofrecer futuros usuarios como Cruz Roja o los servicios 
sociales del Ayuntamiento. También se ha contactado a través de este método con el ta-
ller de empleo para persoas en riesgo de exclusión social actualmente en activo en el mu-
nicipio y asociaciones como BATA y Con Eles, que trabajan con personas con Autismo y 



 
 

personas con discapacidad. De hecho, 8 persoas con discapacidad de la asociación Con 
Eles participan en uno de los grupos formativos a modo de taller piloto, acompañados de 
personal de apoyo. Estimamos como resultado de esta campaña de mailing una audiencia 
aproximada de entre 25-50 personas. 

-Dispositivos móviles: Haciendo uso de la app whatsapp y a través de los grupos relaciona-
dos con el ayuntamiento y las concejalías susceptibles de ofrecer futuros usuarios se en-
viaron mensajes recordando la oferta formativa del centro de capacitación y facilitando la 
posible inscripción a esta tercera edición. La audiencia estimada fue de entre 50 y 100 per-
soas aproximadamente. 

-Prensa: El Ayuntamiento contó de nuevo con la inestimable ayuda de los principales me-
dios de comunicación de la zona para seguir promocionando el centro de capacitación en 
Oubiña. Así diarios como La Voz de Galicia, Faro de Vigo o el Diario de Arousa, en sus edi-
ciones locales, se hicieron eco de la oferta formativa gracias a la subvención el ministerio. 
Consideramos que la audiencia de dichas noticias fue de unas 1.000-1.500 personas.  

Carteles: Se realizaron carteles y flyers que se colocaron en las principales zonas de paso 
de Cambados y alrededores, así como espacios sociales y culturales. Se considera que la 
audiencia de esta campaña alcanzó las 250-500 personas 
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